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COPIA DI DELIBERAZIONE DEL CONSIGLIO COMUNALE

PROVINCIA DI MATERA

N° 11 del 27/03/2006

' OGGETTO:APPROVAZIONE “PIANO GENERALE DEGLI IMPIANTI PUBBLICITAR”.

L'anno duemilasei il giomo ventisette del mese di marzo alle ore 17.35 nella Sala delle Adunanze Consiliari della Sede
Comunale, a seguito di avviso di comunicazione in data 21/03/2006, n. 5727, si & riunito il Consiglio Comunale in
adunanza straordinaria, in seduta pubblica di prima Convocazione. il e
Presiede la seduta il Sig. SANTANDREA Bernardino.

Dei Consiglieri Comunali sono presentin. 15 compreso il Sindaco ed assenti, sebbene invitati, n. 6, come segue:

;]':L COGNOME e NOME Presente | Assente c?::l. COGNOME e NOME Presente | Assente
}, /| RENNA Francesco A. - Sindaco | x ' W R
|1 |MADIO Iolanda x 11 |ARCUTI Vincenzo X

2 {PARADISO  Bernardino X 12 | MARGARITA Massimo x

3 [NARCISO Eduardo G. x 13 | GRIECO Mario x

4 |VIGGIANO _ NunzioLuigi | x 14 |PIZZOLLA  Cosimo D. x
5 |MATTIA Antonio D. _ X 15 |ESPOSITO Andrea X
6 | TROIANO Giuliana x | 16 | GRIECO Angela Maria X
7 |GIANNINI _ Gregorio x 17 |PORCELLI _ Giovanni_ x
8 |CAMODECA Caterina x 18 |SISTO Rocea x

9 |PUNTILLO Vincenzo X 19 [SCARNATO  Anna Maria

10 | SANTANDREA Bernardino X 20 | MONTESANQ Berardino X

E', inoltre, presente 'assessore ELETTO Gianmaria.

Prende parte ai lavori il Segretario Generale, dott.ssa SINANTE COLUCCI Giacinta.

Il Presidente, constatato che gli intervenuti sono in numero legale, dichiara aperta la riunione.

Si da atto che prima della trattazione del seguente punto all’0.d.G. sono entrati i consiglieri MONTESANO e
PORCELLL

II Presidente invita i convocati a deliberare sull'oggetto sopraindicato, al punto n. 4 dell'0.d.G.

Si da atto che sulla proposta di deliberazione relativa all’oggetto, ai sensi dell’art. 49 del D. Lgs.

18.08.2000, n. 267, - come risulta dalla controindicata sottoscrizione — hanno espresso parere FAVOREVOLE, in ordine
alla regolarita tecnica, ciascuno per quanto di competenza: :

- Ul Responsabile dell’ Area Finanziaria, per quanto concerne I’aspetto tributario: : F.ito Dr. MONTANARO

- il Responsabile dell’Area P.M., per quanto concerne le questioni relative alla vigilanza e alle sanzioni: F.to Cap. MARSIGLIA

- il Responsabile dell’ Area Tecnica, per quanta concemne le questioni di rilevanza urbanistica: F.to Ing. TATARANNOQ
Che non & stato espresso parere di regolarita _Eéontabile, in quanto il presente atto non riveste rilevanza contabile.

Tali pareri favorevoli sono stati tutti successiVamente confermati con riferimento al Piano allegato al presente atto, cosi
come approvato all’esito degli emendamenti apportati dal Consiglio.



Relaziona I’ Assessore GIANNINI, in merito al punto 4 dell’o.d.g., che di seguito si trascrive:

-~

“PREMESSO che:

1

'art.3 del D.Lgs. 15.11.1993, n. 507, recante norme sulla revisione e armonizzazione
dell'imposta comunale sulla pubblicita e del diritto sulle pubbliche affissioni, stabilisce che
é farto obbligo ai comuni di adottare apposito regolamento per la disciplina degli impianti
pubblicitari, il Piano Generale degli Impianti, nonché le tariffe dell imposta;

il D.Lgs. 30/04/1992, n.285, Nuove Codice della Strada, e successive modificazioni ed
integrazioni ed il relativo regolamento di esecuzione e di attuazione il D.P.R. 16.12.1992,
n.4935, e successive modificazioni ed integrazioni, stabiliscono norme in merito alla
sicurezza della circolazione stradale connessa all’installazione di mezzi pubblicitari;
Considerato come sia necessario attuare le disposizioni sopra richiamate, nonché
regolamentare in modo organico sia la materia inerente gli impianti pubblicitari sia quella
tributaria, al fine di dare alla cittadinanza ed agli operatori economici interessati un unico
strumento che consenta una corretta conoscenza della disciplina;

Vista la delibera n.76 approvata dal C.C. in data 29.11.1994 con la quale si approvava “ I

" Regolamento comunale per l'applicazione dell 'imposta sulla pubblicita”;

‘Ritenuto di adottare il Piano generale degli Impianti Pubblicitari, i cui elaborati allegati
Jformano parte integrante e sostanziale della presente delibera;

Ritenuto, inoltre, opportuno precisare che gli allegati formano un'unica norma
regolamentare e che la stessa entrera in vigore dal 01/01/2007 e che a partire da tale data
sono abrogate tutte le precedenti norme in materia ed in contrasto con le presenti;

Vista la relazione dell’Assessore Giannini;

Preso atto dei pareri favorevoli di regolarita tecnica di cui all’art.49 del D.Lgs. 18.08.2000,
n.267, Testo Unico delle Leggi sull'ordinamento degli enti locali;

PROPONE

Di approvare il Piano Generale degli Impianti Pubblicitari, formato dai seguenti elaborati:

Regolamento e relativi allegati:

Allegato A — Zonizzazione;
Allegaio B — Caratteristiche Tecniche Impianto Pubblicitario — tabellone monofacciale di
mt. 3,00 x 6,00; . .
Allegato C — Caratteristiche Tecniche Impianto Pubblicitario — tabellone bifacciale di mt.
1,50 x 2,00; '

Allegato D — Schema quotato piantana per la segnaletica di cortesia e preinsegne.

Entra il Consigliere MATTIA.

Escono i consiglieri CAMODECA e SISTO.

Entra il Consigliere ESPOSITO. -

Il consigliere NARCISO propone di emendare il comma 1 dell’art. 17, prevedendo che

I'adeguamento degli impianti esistenti debba avvenire entro due anuni dall’entrata in vigore
del piano, invece che entro sei mesi.
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PIANG GENERALE DEGLI IMPIANTI PUBBLICITARI

NORME TECNICHE DI ATTUAZIONE

TITOLO I- AMBITO DI APPLICAZIONE

Art. 1 - Contenuti del piano -
1.1 Il presente Piano determina gli ambiti del territorio dove & consentita 1’installazione dei mezzi di
pubblicita esterna pubblici e privati, ne individua la tipologia e ne definisce la localizzazione nel
territorio _comunale, tenendo conto delle esigenze di carattere economico e sociale, di tutela

ambientale e delle esigenze di traffico e sicurezza della circolazione.

Art. 2 — Quadro Normative di Riferimento

2.1 La normativa contenuta nel presente Piano regolamenta la materia degli impianti pubblicitari in
applicazione del d. Igs. n. 507 del 15 novembre 1993 e del Codice della Strada con relativo
Regolamento di Attuazione.

2.2 1l Piano integra ed aggiorna quanto disciplinato al capo ITT del Regolamento Comunale per
I’Applicazione dell’Imposta sulla Pubblicitd approvato con deliberazione di C.C. n. 76 del 29
novembre 1994, nonché nel Regolamento Comunale per I'Effettuazione del Servizio delle
Pubbliche Affiss oni approvato con deliberazione del C.C. n. 75 del 29 novembre 1994,

Art. 3 — Impianti ¢ sciplinati dal presente piano
Al fini della appliczzione della disciplina prevista nel Piano i mezzi pubblicitari si distinguono in:
I) insegna d’esercizio;
II) preinsegna;

I1i) sorgente luminosa; i
IV) cartello; RN
V) striscione, locandina e stendardo; s Y
VI) segno orizzontale reclamistico;

VII) impianto pubblicitario di servizio
VIII) impianie di pubblicitd e propaganda.

I) Insegna d’esercizio: scritta in caratteri alfanumerici, completata eventualmente da simboli e da . |
marchi, realizzata e supportata con materiali di qualsiasi natura ed installata nelle sedi dell’attivita a
cui si riferisce o nelle pertinenze accessorie alla stessa puo’ essere:

_ - frontale: dimensione variabile;

- bandiera: dimensione variabile.

II) Preinsegna: la scrifta in caratteri alfanumerici, completata da freccia di orientamento, ed
eventualmente da simboli e da marchi, realizzata su un manufatto bifacciale e bidimensionale,
utilizzabile su una sola o entrambe le facce, supportata da una idonea struttura di sostegno,
finalizzata alla pubblicizzazione direzionale della sede ove si esercita una determinata attivita. Non
puo’ essere luminosa, né per luce propria, né per luce indiretta.

II¥) Sorgente luminosa: qualsiasi corpo illuminante o insieme di corpi illuminati che, diffondendo
luce in modo puntiforme o lineare o planare, illumina aree, fabbricati, monumenti, manufatti di
qualsiasi natura ed emergenze naturali.

IV) Cartelli: manufatto bidimensionale supportato da una idonea struttura di sostegno, con una sola
0 entrambe le facce finalizzate alla diffusione di messaggi pubblicitari o propagandistici sia
direttamente, sia tramite sovrapposizione di altri elementi, quali manifesti, adesivi, ecc. Puo’ essere
luminoso sia per luce propria che per luce indiretta. :

Puo’ contenere anche messaggi variabili. La superficie di esposizione puo’ essere di formato pari a:



!

- mgq. 3;

- mq. 6;

- mgq. 18

V) Striscione, Locandina e Stendardo: elemento bidimensionale realizzato in materiale qualsiasi,
privo di rigidezza, mancante di supetficie di appoggio o comungue non aderente alla stessa
collocato nella sede o nelle pertinenze accessorie delle stesse.

Lo striscione e la locandina possono essere di dimensioni qualsiasi; lo stendardo di dimensione
massima pari a mq. 10.

Y1) Segno orizzontale reclamistico: riproduzione sulla superficie stradale con pellicola adesiva di
scrittura in caratteri alfanumerici, di simboli, di marchi, finalizzata alla diffusione di messaggi
pubblicitari o propagandistici. Puo’ essere di qualsiasi dimensione.

VII) Impianto pubblicitario di servizio: qualungue manufatto avente quale scopo primario un
servizio di pubblica utilitA nell’ambito dell’arredo urbano e stradale, recante uno spazio

- pubblicitario che puo’ anche essere luminoso sia per luce diretta che per luce indiretta.

Gl impianti pubblicitari di servizio si distinguono nelle seguenti categorie:

a) pensiline;

b)  transenne parapedonali;

¢) cestino;

d) panchina;

e) orologi;

f)  totem.

a) Pensiline: struttura di arredo urbano per la copertura delle aree di attesa dei mezzi pubblici,

rigidamente vincolata al suolo e completata da spazi finalizzati alla diffusione dei messaggi

istituzionali, pubblicitari o propagandistici. Il messaggio pubblicitario puo’ avere una dimensione

massima di mq. 6.

b) Transenna parapedonale: manufatto posto lungo i bordi del marciapiede in corrispondenza degli

incroci ed in prossimitd degli attraversamenti pedonali, composta da una struttura in metallo con

%mne di barriera recante il messaggio pubblicitario su entrambi i lati. Puo’ avere dimensioni
abili

;c)f estino: elemento di arredo urbano finalizzato alla raccolta di piccoli rifiuti urbani; esso &

rigidamente vincolato al suolo ed & completato da vivo spazio mono o bifacciale finalizzato alla y

¥ '-d1ifus1one di messaggi istituzionali, pubblicitari o propagandistici.

d) Panchina: elemento di arredo urbano finalizzato al suolo, & completato da pil spazi monofacciali
finalizzati alla diffusione dei messaggi istituzionali, pubblicitari.

e) Orologi: crologio montato su palo o colonna contenente anche un supporto per messaggi
pubblicitari di dimensione massima pari a mq. 0,7.

f) Totem: elemento tridimensionale multifacciale, vincolato al suolo, finalizzato alla diffusione dei
messaggi. Puo essere ad illuminazione diretta o indiretta.

VIII) Impianti di pubblicita o propaganda: qualunque manufatto finalizzato alla pubblicita o
propaganda ¢ non individuabile secondo le definizioni precedenti. Si distinguono in:
a) tenda;

b) gigantografia,

¢) targa;

d) pubblicita su veicoli;

e) pallone frenato;

/) pubblicita fonica.

a) Tenda: manufatto in tessuto o in materiali flessibili similari, sostenuto da intelaiature a sbalzo o
appoggiato, posto esternamente agli edifici, riportante scritta in caratteri alfanumerici completata da
simboli e marchi. Puo’ essere di dimensione variabile.

b) Gigantografia: elemento monofacciale privo di rigidezza che occupa tutta la superficie di
ponteggi o recinzione di cantiere ed & a questi opportunamente ancorato.
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c) Targa: elemento monofacciale non luminoso riportante 1’indicazione delle attivitd professionali o
similare, ubicata agli ingressi delle sede di attivita. Puc’ essere di dimensioni variabili.

d) Pubblicita su veicoli: apposizione di scritte su veicoli di linea e non, di uso pubblico o privato.

e) Pallone frenato: elemento tridimensionale soggetto ad auto-sostentamento, saldamente ancorato a
terra.

f) Pubblicita fonica: forma di pubblicitd sonora esercitata con 1’audio di autoveicoli, motoveicoli,
etc. .

Art. 4 — Individuazione degli impianti non compresi nel Piano Generale
4.1 Non sono soggetti alle previsioni del presente Piano, ma rientrano comunque nella disciplina
prevista dalle presenti norme;
a) le installazioni pubblicitarie poste in opera all’interno dei Iocali adibiti alla vendita dei beni o alla
prestazione di servizi quando la pubblicita esposta si riferisca ad attivita negli stessi esercitata;
b) ghi avvisi al pubblico esposti nelle vetrine o sulle porte di ingresso dei locali ¢ relativi all’attivita
ivi svolta, nonché quelli riguardanti I*utilizzazione dei servizi di pubblica utilita che non superino la
superficie di mezzo metro quadrato e quelli riguardanti la locazione o la compravendita degli
immobili sui quali sono affissi purché di superficie non superiore ad un quarto di metro quadrato;
c) la pubblicita comunque effettuata all’interno, sulle facciate esterne o sulle recinzioni dei locali di
pubblico spettacolo qualora si riferisca alle presentazioni in programmazione;
d) la pubblicita dei giornali e delle pubblicazioni periodiche, se esposta sulle sole facciate esterne
.. delle edicole o nelle vetrine o sulle porte di ingresso dei negozi dove si effettua la vendita;
LI ﬁe%le comunicazioni pubblicitarie trasmesse all’interno di mezzi di trasporto collettivo;
- “Pile comunicazioni pubblicitaric effettuate in via esclusiva dallo Stato e dagli Enti Pubblici
YIﬁrntorlah
& ;g)ﬂf le insegne, targhe e simili, la cui esposizione sia obbligatoria per disposizione di legge o
-;;:—ﬁ' mgolamento
=42 Non costituiscono criterio di destinazione né le caratteristiche del manufatto, né la collocazione
del mezzo pubblicitario su suolo pubblico o privato, né il carattere temporaneo 0 perrmanente
dell’atto autorizzatorio,

Art. 5 — Domanda per 'autorizzazione alla installazione di mezzi pubblicitari _

5.1 Le domande volte all’ottenimento dell’autorizzazione alla installazione di mezzi pubblicitari

dovranno indicare, a pena di irricevibilita: :

a) nome, cognome, residenza e codice fiscale del richiedente se persona fisica ovvero — se ente, con !

0 senza personalitd giuridica, o societd di cui al libro V, titoli V e VI del Codice Civile —

nominativo del legale rappresentante, sede legale e/o sede amministrativa, codice fiscale e/o numero

di partita .V.A.;

b) copia certificato Registro delle Imprese, se soggetto con obbligo di iscrizione;

¢) copia documento di identita del richiedente, se persona fisica ovvero — se ente, con o senza

personalitd giuridica, o societa di cui al libro V, titolo V e VI del Codice Civile — copia del

documento di identita del legale rappresentante;

d) dichiarazione sostitutiva dell’atto di notorietd (legge n. 15/1968, art. 4; d.p.r. n. 403/1998)

attestante che tutte le strutture, di ¢ui si chiede 1’autorizzazione alla installazione, sono state

calcolate nel rispetto della normativa vigente e, pertanto, saranno poste in opera tenendo conto della

natura del terreno ¢ della spinta del vento, in modo da garantirne la stabilitd; contemporaneamente

sollevando 1’Ente Civico da eventuah danni, ragioni o pretese di terzi derivanti dalle installazioni

dei manufatti;

¢) progetto, inerente le caratteristiche del mezzo pubbhcnano di cui al successivo art. 6,

claborato da tecnico abilitato € ccmprendame i seguenn allegati: et or ‘w

1) stralcio planimetrico delle ubicazioni ove si intendono collocare i mezzi pub‘r}hﬁ"tan "
2) foto con stato del luogo e fotomontaggio con riprodotto il mezzo pubbhcitar




f) polizza assicurativa di copertura per responsabilita danni causati a terzi dai mezzi pubblicitari di
cui si richiede I’installazione.

g) Titolo abilitativo edilizio ove previsto e in tal caso in alternativa alla documentazione di cui al
punto €).

Art. 6 — Caratteristiche generali dei mezzi pubblicitari

6.1 L cartelli e gli altri mezzi pubblicitari non luminosi devono avere le caratteristiche ed essere
installati con le modalita e cautele prescritte dall’art. 49 del Regolamento di Attuazione del Codice
della Strada e con I'osservanza di quanto stabilito dalle presenti norme.

6.2 La installazione di pannelli e di altri mezzi pubblicitari luminosi & soggetta alle limitazioni e
cautele stabilite nelle presenti norme.

6.3 Il bordo inferiore dei mezzi pubblicitari installati ai margini laterali delle strade e dei
marciapiedi deve essere posto ad altezza minima, in ogni suo punto, di mt. 2,20.

64 Linstallazione di mezzi pubblicitari non deve essere di impedimento alla circolazione di
persone con ridotta capacita motoria.

6.5 1 mezzi pubblicitari devono essere realizzati in materiali non deperibili e resistenti agli event
atmosferici.

6.6 1 sostegni ed i-supporti di sezione circolare devono avere un deposito inamovibile, antirotazione,
sia per il mezzo pubblicitario che per I’ancoraggio al terreno, nonché devono essere adeguatamente
protetti contro la corrosione.

6.7 1 punti di ancoraggio delle strutture devono essere realizzati in calcestruzzo, con dosaggio,
B :;.j}iiggnensione e sezione sufficienti a sopportare le strutture stesse.
\x*” i kﬁd;& All’atto della installazione dei mezzi pubblicitari devono essere adottati tutti gli accorgimenti

n&‘c&;‘ssan per un eventuale ripristino delle strutture e delle pavimentazioni su cui si & intervenuto.
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“FITOLO T - DIMENSIONAMENTO DEL PIANO ED AMBITI DI INTERVENTO

Art. 7 - Definizione del quadro di riferimento
7.1 Gli impianti pubblicitari di cui al Titolo I del Piano sono in parte esistenti ed in parte da
realizzare. '
%2 Non rientrano tra le fattispecie/contemplate dal presente Piano i segnali turistici e di territorio ex
art, 134 del Regolamento di attuazione del Codice della Strada. Tali strutture non sono infatti da
considerare mezzi pubblicitari se conformi alle caratteristiche di cui alla risoluzione Min. Fint n.
48/E/TV/7/609 del 1 aprile 1996. c

Art. 8 — Dimensione del Piano

8.1 In conformita a quanto previsto dagli artt. 7 e 8 del Regolamento comunale per I’ effettuazione
del servizio delle pubbliche affissioni approvato con delibera di C.C. n. 75 del 29 novembre 1994,
in tutto il territorio comunale & consentita una superficie di spazi per pubbliche affissioni di
proprieta comunale pari mq. 12 ogni mille abitanti, cosi ripartita:

- superficie per affissioni di manifesti di natura istituzionale/sociale 20%;
- superficie per affissioni di manifesti di natura commerciale 70%;
- superficie concedibile ai soggetti di cui all’art. 20

del d. Igs. n. 507 del 15 novembre 1993 10%.

8.2 Ciascun impianto reca, in alto o sul lato destro, una targhetta con I’indicazione “Comune di
Bernalda — Servizio Pubbliche affissioni” ed il numero di individuazione dell’impianto.

8.3 La superficie massima degli impianti di proprieta privata & determinata in mg. 1.500, potendo
essere modificata dal Consiglio Comunale, contestualmente alla delibera di fpgmgggione
dellimposta della pubblicitd e delle affissioni. La superficie degli impianti di p@mﬁa‘ﬁﬁg@m
dovra essere cosi ripartita: I o N
- superficie pubblicitaria su mezzi ordinari 121 1m4:1000; ;




- superficie pubblicitaria collegata all*arredo urbano mg, 500.
8.4 1l Piano si potra attuare nell’ambito delle superfici consentite; restano escluse dal presente
dimensionamento le superfici relative agli striscioni e agli stendardi (sub art. 3-V), agli impianti su
tenda (sub art. 3-VIII-a), alle targhe (sub art. 3-VIII-c), pubblicita su veicoli (sub art. 3-VIil-d),
nonché per gli impianti su strade extraurbane.

Art. 9 — Ambiti di intervenio

9.1 Le parti del territorio comunale, si distinguono nelle seguenti zone a caratteristiche omogenee:

- Zona 1 — Centro Storico. E’ formata dalle parti del territorio comunale caratterizzate dalla
presenza di una stratificazione insediativa nel tessuto di antico impianto e delimitato cosi come
da allegato A. : -

- Zona2 - Arce ad uso prevalentemente residenziale. E* formata dalla parte del territorio di uso

\BE AT , prevalentemente residenziale e delimitato cosi come da allegato A.

w ﬁ\\ ;%_Zona 3 — Area industriale, commerciale, terziaria. E> formata dalle aree occupate per intero o
)7 3in prevalenza da sedi di attivitd produttive, industriali, commerciali e di servizio e delimitato
/ ~jcosl come da allegato A.

TITOLO UI - NORMATIVA DI ZONA

Art. 10 — Impianti animessi

10.1 Zona 1- Centro Storico

Nella zona 1 sono ammesse seguenti tipologie di impianti:
- insegne d’esercizio;

- tenda;

= targa.

Tali impianti devono comunque rispettare le condizioni generali che seguono:

. E’ vietata qualsiasi forma di installazione di impianti pubblicitari sui palazzi o manufatti di
rivelante importanza storica.

. In ossequio al d. lgs. n. 42 del 22 gennaio 2004 nell’ambito in prossimita o comunque in

vista di luoghi sottoposti a tutela di beni culturali o ambientali non & comunque consentito il rilascio
di autorizzazioni richieste successivamente all’entrata in vigore del presente piano, sal¥o
autorizzazione della Soprintendenza. )

e La colorazione degli impianti pubblicitari non dovrd contrastare con la struttura
architettonica sulla quale o presso la quale essa sara collocata. "
% Sono preferibili impianti non luminescenti. In ogni caso gli stessi non possono essere a luce
intermittenti e a messaggio variabile.
. In generale non sono ammessi impianti in assenza di marciapiede o con marciapiede
inferiore a mt. 1,20, tranne quelli specificamente richiamati nelle prescrizioni che seguono.

INSEGNE DI ESERCIZIO

Sono ammesse insegne frontali dei negozi purché collocate su vani porta e nella misura massima di
cm. 70 di altezza per una larghezza massima pari a quella del vano porta. Sono ammesse misure
maggiori quando trattasi di aziende che, al fine di creare un’immagine aziendale unica sul territorio
nazionale, hanno una tabella standard (marchi depositati).

Le insegne devono essere a filo dei vani preesistenti.

Sono ammesse insegne commerciali o artigianali a bandiera di tipo artistico, le stesse possono
essere esclusivamente installate a muro.

Esse devono essere realizzate in ottone, bronzo, rame ed avranno altezza massima di cm. 70 ed una
sporgenza massima di cm. 90. ﬂ‘" f“""*-..
Le stesse devono poste ad una altezza minima da terra di mt. 3,50 se aggettanti su mﬂg&’a’piedg (o g1}
almeno mt. 1,20 o mt. 4,50 su strada priva di marciapiede o minore di mt. 1,20. 3( i M
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Le insegne a bandiera possono avere solo illuminazione indiretta.

TENDE

L’installazione di tende, tendoni e simili sopra I’ingresso di pubblici esercizi & consentita, con
tipologia a sbalzo, solo su strade munite di marciapiede, purché sia rispettata una distanza minima
di ml. 0,90 dal bordo marciapiede ed altezza dal punto pili basso di mt. 2.20.
"Sono ammesse bande di forma regolare senza disegno frastagliato, purché cempatibili con
I’armonia e I’unitarieta stilistica dell’intero edificio e senza chiusura laterale.

Le tende devono essere posizionate entro la larghezza degli stipiti.

Sono utilizzabili i fessuti di qualsiasi composizione, con esclusione di tutti i materiali in fibra
sintetica plastificata o in plastica.

Per i supporti sono ammessi profili in acciaio, ferro battuto, alluminio o legno.

I colori utilizzati devono armonizzarsi col contesto circostante.

E’ comunque fatto obbligo che le predette tende siano uniformi per I’intero edificio interessato ed in
sintonia con 1’aspetto cromatico e stilistico dello stesso.

TARGA

E} *qgnsentlta la collocazione di targhe non luminose a parete, in aderenza ad esse, poste a lato

: d ll;”mgrcsso dell’edificio, con dimensione massima di em. 60 (b) x em. 50 (h). Le targhe devono

) fésggie in ottone, bron.zo, rame.

w TRE targhe poste in corrispondenza di un unico ingtesso devono essere tutte di una unica misura e
' materiale ¢ poste intelaiate in un unico supporto di dimensioni massime di mt. 1,20 di larghezza per

mt. 1,50 di altezza.

L’apposizione di targhe relative ad attivitd professionali ed artificiali non & assoggettata alla

richiesta di autorizzazione.

10.2 Zona 2 — Aree ad uso Prevalentemente Residenziale
Nella zona 2 sono ammesse seguenti tipologie di impianti:
- insegna d’esercizio;

- preinsegna;

- cartello;

- striscione, locandina e stendardo;

- segno orizzontale reclamistico; b
- impianto pubblicitario di servizio; '

- impianto di pubblicita e propaganda.

INSEGNA D’ESERCIZIO

‘Le insegne dei negozi o simili da collocarsi su vani porta delle attivita commerciali non possono
avere dimensioni maggiori di cm. 100 di altezza, per una lunghezza non superiore al doppio della
larghezza del vano di ingresso sottostante.

Sono ammesse misure maggiori quando trattasi di insegne di aziende che al fine di creare una
immagine aziendale unica sul territorio nazionale, hanno formato standard.

Le insegne non devono sporgere dal filo del muro di oltre cm. 10.

Sono ammesse insegne a bandiera solo se di dimensioni inferiori a mq. 1.

Le stesse devono essere poste ad una altezza minima da terra di mt. 3,50 se aggettanti su
marciapiede di larghezza superiore amt. 1,20, ovvero ad altezza minima di mt. 4,50 in assenza di
marciapiede o, comunque, di larghezza inferiore a mt. 1,20.

Non sono ammesse insegne a bandiera luminose.

PREINSEGNA
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Le preinsegne devono essere di dimensione mt. 1,25 (b) x mt. 0,25 (h), con fondo nero e scritte
gialle. Ai fini della salvaguardia del decoro urbano ¢ dell’uso razionale del territorio & preferibile
che vengano installate in gruppi su un unico palo o impianto di sostegno, anche unitamente ai
segnali:lgponomastici e di direzione.

In corrispondenza degli incroci possono essere installate preinsegne per un numero massimo di
sette,/ u

CARTELLCO

Possono essere installati impianti di superficie massima di mq. 3, come da caratteristiche tecniche

specificate nell’allegato B, sia su area pubblica che su area privata.

STRISCIONE, LOCANDINA E STENDARDO

Lo Striscione ¢ un elemento bidimensionale, realizzato in materiale qualsiasi privo di rigidezza,
mancante di superficie di appoggio o, comunque, non aderente alla stessa.

Esso deve essere collocato ad aliezza minima di mt. 4,50 da terra tramite ancoraggio a pali o
supporti altri, previo nulla osta dell’ente proprietario dei pali o supporti altri.

Tale apposizione ¢ finalizzata unicamente alla pubblicitd di manifestazioni (artistiche, culturali,
sportive, politiche e ricreative patrocinate da Enti Pubblici, morali, associazioni culturali, sportive,
politiche e ricreative, nonché alla pubblicita di spettacoli viaggianii e di manifestazioni
commerciali), ed & autorizzata unicamente durante il periodo di svolgimento della manifestazione a
cui si riferisce, nella settimana precedente alla stessa manifestazione e per le ventiquattro ore
successive.

Lo Stendardo ¢ un elemento bidimensionale, realizzato in materiale qualsiasi privo di rigidezza
delle dimensioni di mt. 1,00 x 1,50, mancante di superficie di appoggio 0 comunque non aderente
alla stessa.

Esso deve essere collocato ad altezza minima di mt . 3,50 da terra ed ancorato a pali o supporti altri,
previo nulla osta dell’ente proprietario dei pali o supporti altri.

Lo Stendardo non pué essere luminoso né per luce propria né per luce indiretta,

L’apposizione di Stendardi & finalizzata unicamente alla pubblicita di manifestazioni (artistiche,
culturali, sportive, politiche e ricredtive patrocinate da Enti Pubblici, morali, associazioni culturali,
sportive, politiche ricreative, nonché alla pubblicita di spettacoli viaggianti e di manifestazioni
commerciali) ed ¢ autorizzata unicamente durante il periodo di svolgimento della manifestazione a
cui si riferisce, nella settimana precedente alla stessa manifestazione e per le ventiquattro ore
successive.

IMPIANTI PUBBLICITARI DI SERVIZIO

Transenna parapedonale: & un manufatto posto lungo i bordi del marciapiede in corrispondenza
degli incroci ed in prossimitd degli attraversamenti pedonali, ovvero a protezione delle zone
pedonali; ¢ composto da una struttura in metallo massima di mt. 1 recante il messaggio pubblicitario
su entrambi i lati.

La transenna parapedonale non pué essere luminosa sia per luce propria, sia per luce indiretta, non
pud recare messaggi affissi.

La superficie destinata alla pubblicita non deve superare i mq. 1,80 su ogni lato.

PANCHINA
TOTEM
IMPIANTO DI PUBBLICITA’ E PROPAGANDA

Tenda: medesime caratteristiche di cui alla Zona 1. &
Targa: medesime caratteristiche di cui alla Zona 1. gy KO
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10.3 Zona 3 — Industriale, commerciale,terziaria

Nella zona 3 sono ammesse tutte le tipologie di impianti pubblicitari di seguito elencati:
. insegna d’esercizio;

- preinsegna;

b cartello;

. striscione, locandina e stendardo; !
. segno orizzontale reclamistico; ='
L impianto pubblicitario di servizio; f
- impianto di pubblicita e propaganda. '

INSEGNA D’ESERCIZIO
Medesime caratteristiche di cui alla Zona 2.

PREINSEGNA
Medesime caratteristiche di cui alla Zona 2.

CARTELLO

Impianto: possono essere installati impianti di superficie massima mq. 18, come da caratteristiche
- tecniche specificate nell’allegato C, sia su area pubblica che su area privata.

;'S';I;R_ISCIONE, LOCANDINA E STENDARDO

Medesime caratteristiche di cui alla Zona 2.

M o L
by Yot

IViPIANTI PUBBLICITARI DI SERVIZIO

Mj;d_'_g?ime caratteristiche di cui alla Zona 2.

PANCHINA
TOTEM

IMPIANTO DI PUBBLICITA’ E PROPAGANDA ]
Tenda: medesime caratteristiche di cui alla Zona 1.
Targa: medesime caratteristiche di cui alla Zona 1.

Art. 11 - Documentazione edilizia

11.1 In ossequio al D.Lgs. 42/04 ed alla L.R. 53/90 nonché a quanto previsto in materia da D.P.R.
380/01, chiunque intenda provvedere all'installazione di impianti pubblicitari oggetto del presente 3
Regolamento, dovra richiedere al Servizio Edilizia Privata i seguenti titoli abilitativi ed
autorizzazioni di carattere edilizio:

= N.O. ambientale e paesaggistico;

- Dichiarazione di Inizio Attivitd o Permesso a Costruire.

Rcsta inteso che dall’ottenimento dei suddetti titoli e/o autorizzazioni edilizie sono esentate le
mst.allazioni tese al soddisfacimento di esigenze meramente temporanee € non ricorrenti
periodicamente. :

Sono fatti salvi, inoltre, per la loro irrilevanza ai fini urbanistici ed edilizi gli impianti di cui all’art.

3 Punto TIT, Punto V, Punto VI, Punto VIII b, d, ¢, f. Con

Art. 12 — Ubicazione degli impianti
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- 12.1 Nell’intero territorio cittadino, & vietata la collocazione di qualsiasi impianto pubblicitario non
~ conforme alle preserizioni del presente Piano.
- 12.2 Le distanze fra gli impianti ubicati nei vari ambiti di intervento sono di mt. 15 per quelli
' installati frontalmente e di mt. 2 per quelli installati lateralmente.
12,3 E’ vietata qualsiasi forma pubblicitaria sul muro di cinta e nella zona di rispetto dei cimiteri,
' sugli edifici adibiti a sedi di ospedali, chiese ¢/o altri edifici pubblici.
' 12.4 L’affissione di manifesti, lungo 0 in prossimita delle strade, fuori e dentro i centri abitati, &
- consentita esclusivamente sugli appositi supporti.
12.5 E’ vietata la collocazione 0 Pancoraggio di qualsiasi impianto pubblicitario su piante 0
sostanze arboree.
12.6 La collocazione in opera degli impianti non deve pregiudicare anche parzialmente la visibilita
di regolatori di traffico (cartelli, indicatori, impianti semaforici) 0 di altre indicazioni di interesse
pubblico;
12.7 In una stessa strada potranno essere posizionati cartelli e supporti informativi e stendardi per le
pubbliche affissioni con orientamento o solo orizzontali o solo verticali ed allineati con uguali
altezza dal piano siradale.

Art. 13 — Pubblicita per conlo terzi sui veicoli adibiti a trasporto di linea e non, e bus navetta
13.1 Detta pubblicita non potra essere luminosa 0 rifrangente ai sensi dell’art. 57 del Regolamento

di attuazione del Codice della Strada e successive modificazioni e integrazioni. Sui veicoli adibiti a
s trasporto di linea e non, 1a pubblicita & ammessa alle seguenti condizioni:
- "¢he non sia realizzata mediante messaggi variabili;
- . thenon sia esposta nella parte anteriore del veicolo;
Ca i ghie sulle alire parti del veicolo sia limitata alle superfici distanti dai dispositivi di segnalazione
o M_/ﬂ*’i‘,’gﬁgi\fa e di illuminazione delle targhe in modo tale da non ridurre la visibilita e la percettibilita
5 o visdegli stessi.
- _ " Che sia contenuta entro forme geometriche regolari;
_ che, se realizzate mediante pannelli aggiuntivi, gli stessi non sporgono oltre tre centimetri,
rispetto alla superficie sulla quale sono applicati.
. 13.2 La pubblicitd per conto terzi sui veicoli utilizzati per bus-navetta, & ammessa alle seguenti
condizioni:

_ che I'automezzo sia nclla piena disponibilita di colui che effettua la pubblicita;

. che sia realizzata con un massimo di due pannelli monofacciali rettangolari con dimens'ji_oni
massime di cm. 200 x em. 50 in relazione alle dimensioni del veicolo, con sporgenza massima
non superiore a cm. 3 rispetto alla superficie del veicolo, saldamente ancorati alle fiancate
dell’automezzo.

13.3 L’apposizione di scritte e messaggi pubblicitari rifrangenti & ammessa sui veicoli unicamente

alle seguenti condizioni:

- che la pellicola utilizzata abbia caratteristiche di rifrangenza non superiori a quelle di classe 1;

| - ~chela superficie della parte rifrangente non occupi pit di 2/3 della fiancata del veicolo e
comungue non sia superiore a mq. .

- che il colore bianco sia contenuto nella misura non superiore a 1/6 della superficie;

- che sia esposta unicamente sui fianchi del veicolo a distanza non inferiore a cm. 70 dai
dispositivi di segnalazione visiva e che non interessi le superfici vetrate;

- che non sia realizzata mediante messaggi variabili.

13.4 In tutti i casi di cui ai commi precedenti, le scritte i simboli e le combinazioni di colori non

devono ingenerare confusione con i segnali stradali e In particolare non devono avere forma di

P discoo triangolo, disegni confondibili con i simboli segnaletici regolamentari di pericolo, obbligo,

| prescrizione 0 indicazione. ' i

¢ 13.5 B’ vietata la pubblicita luminosa all’interno dei veicoli.
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TITOLO IV — ADEGUAMENTO AL PIANO, PENALITA’ E SANZICNI

Art. 14 — Rimozione di Installazioni Abusive
14.1 E' considerata gbusiva la pubblicitd non autorizzata 0 offettuata difformemente alle
prescrizioni contenuie nell’autorizzazione comunale 0, in ogni caso, in violazione alle norme di cui
al Regolamento Comunale per I’Applicazione dell’Imposta qulla Pubblicitd approvato con
deliberazione di C.C. n. 76 del 29 novembre 1994, al Regolamento Comunale per I’Effettuazione
del Servizio delle Pubbliche Affissioni approvato con deliberazione del C.C. n. 75 del 29 novembre
1994 ed al presente P.G.LP. .
14.2 La pubblicita installata abusivamente deve essere 1imossa a cura € spese dell’interessato entro
il termine giorni 13 dalla data in cui ne viene data la comunicazione.
14,3 La comunicazione per la rimozione pud essere disposta anche mediante avviso pubblico alla
cittadinanza divulgando a mezzo di manifesti. Trascorso tale termine sl provvede d’ufficio a spese
dell’interessato.
14.4 T mezzi pubblicitari abusivamente installati su suolo pubblico sono rimossi immediatamente ¢
senza obbligo di preavviso a mezzo di maestranze dell’ Amministrazione Comunale o soggetti
privati, addebitandone le spese relative ai responsabili dell’abuso.
14.5 11 materiale pubblicitario esposto abusivamente di cui si & ordinata la rimozione puo essere
: sQﬁEE{?a;co a garanzia del pagamento delle spese di rimozione e di custodia, delle somme dovute
perﬁ?flt?f /o imposta per le relative sanzioni, sopratasse ed interessi.
146°L c@r?l;i,uanza deve stabilire un termine entro cui gli interessati possono chiedere la restituzione
del materidle sequestrato, previo versamento di una congrua cauzione, la cui entita deve essere
"'Fp_e_lzimf:_gtifstabilita nell’atto di cui sopra.
Art. 15— Sanzioni
15.1 Per le violazioni alle norme legislative ed a quelle regolamentari riguardanti I’effettuazione
della pubblicita si applicano con I’'osservanza delle disposizioni di cui al D.Lgs. 203/98 art. 4
sanzioni amministrative, da un minimo di € 103,29 ad un massimo di € 516,46 per ogni giorno di
esposizione.
152 Le violazioni alle norme regolamentari dettate in esecuzione della normativa vigente in
materia, come le infrazioni ai rovvedimenti relativi alla installazione degli impianti sono punite a
norma di legge, previa notiijazione ai responsabili, nei termini preseritti, degli estremi delle
trasgressioni. ! '
&
Art. 16 - Vigi!anzu s 4
16.1 Il Comune di Bernalda, a mezzo del Comando Polizia Municipale, € tenuto a vigilare sulla
corretta attuazione del presente piano, seguendo le disposizioni anche riportate nel Regolamento

Comunale e nella disciplina vigente.

Art. 17 — Obbligoe di adeguamento
17.1 Tutti gli impianti esistenti, muniti di regolare autorizzazione e realizzati in completa

conformita alla stessa che non rispondono alle disposizioni delle presenti norme, devono essere
a_deguati entro e non oltre due anni dall’entrata in vigore del presente Piano a cura e Spese del
titolare dell’autorizzazione.

1?‘.2 I titolari degli impianti di cui al precedente comma dovranno pertanto, entro ¢ non oltre 60
giorni dall’entrata in vigore del presente regolamento, indirizzare domanda atta ad ottenere la nuova
autorizzazione. |

17.3 L’ Amministrazione si pronuncera sull’istanza di adeguamento entro e non oltre 60 giorni dal
suo ricevimento. '

10
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17.4 In caso di esito negativo ovvero in caso di mancata istanza di adeguamento, il titolare e tenuto
a rimuovere 1’'impianto a proprie cure e spese entro i 6 mesi dall’entrata in vigore del P.G.LP. salvo
P applicazione delle norme di cui all’art. 13.

17.5 1l presente articolo si applica a tutti i provvedimenti di co
I'installazione di impianti pubblicitari su suolo pubblico e privato.

ncessione e autorizzazione per

Art. 18 — Norme di rinvio
18.1 1l presente piano integra ¢ completa il Regolamento Comunale per I’ Applicazione dell'Imposta

sulla Pubblicita approvato con deliberazione di C.C. n. 76 del 29 novembre 1994, nonché nel
Regolamento Comunale per ' Effettuazione del Servizio delle Pubbliche Affissioni approvato con

deliberazione del C.C. n. 75 del 29 novembre 1994,
18.2 La procedura di autorizzazione prevista negli articoli dei predetti Regolamenti resta invariata.

" 133 Per tutto quanto non previsto dal presente P.G.LP. e dai predetti Regolamenti si fa rinvio alla

z'.'
f

3
[
3
|

£

==

normativa vigente in materia.

Art. 19 - Entrata in vigore
19.1 Tl presente Piano entra in vigore a partire dal 1° gennaio 2007. E’ fatto obbligo a chiunque di

rispettarlo e farlo rispettare e di adeguarsi alla normativa in esso prevista.

11



! I’assessore GIANNINI propone di aggiungere in coda al comma 4 dell’art. 8 le seguenti
] parole: <<..., nonché per gli impianti su strade extraurbane>>;

1 fa poi rilevare che al punto 3 dell’art. 8, prima riga, ¢’¢ un errore materiale, che & evidente
]

il, che laddove & scritto 1.400 mq. deve intendersi 1.500 mq..

Si pone ai voti 'emendamento all’art. 17 proposto dal consigliere NARCISO:

- presenti e votanti: n.17;

- favorevoli: n. 16;
. contrari: n. 0;
- astenufti; n. 1 (consigliere ESPOSITO);

Si vota per la presa d’atto e la correzione dell’errore materiale al comma 3 dell’art. 8:

. - presenti e votanti: n. 17;
= favorevoli: w17

e Sivota per 'emendamento al comma 4 dell’art. 8 proposto da GIANNINI:
N
- presenti e votanti: n. 17;

| - favorevoli: n. 16;
f — astenuti: n. 1 (consigliere ESPOSITO).

Si vota per I'approvazione del Piano Generale degli Impianti Pubblicitari, come emendato,
per quanto sopra precisato, all’art. 17 e ai commi 3 e 4 dell’art. 8:

‘I.

- presenti e votanti: n.17;

- favorevoli: n. 16;
— astenuti: n. 1 (consigliere ESPOSITO).
IL CONSIGLIO COMUNALE
Vista la proposta di deliberazione in atti; _ "

Uditi gli interventi dell’ assessore GIANNINI e del consigliere NARCISO;

Preso atto dell’esito delle votazioni effettuate e sopra riportate;

DELIBERA

Di approvare il Piano Generale degli Impianti Pubblicitari, formato dai seguenti elaborati:
- Regolamento;
- Allegato A — Zonizzazione;
- ~Allegato B — Caratteristiche Tecniche Impianto Pubblicitario — tabellone monofacciale

di mt. 3,00 x 6,00;
- Allegato C — Caratteristiche Tecniche Impianto Pubblicitario — tabellone bifacciale di

mt. 1,50 x 2,00;

- Allegato D — Schema quotato piantana per la segnaletica di cortesia e preinsegne”.



Letto e sottoscritto:

IL PRESIDENTE _ e
F.to Bernardino SANTANDREA _ A

IL SEGRETARIO GENERALE
= .. - - F.toDott.ssa Giacinta SINANTE COLUCCI

Della suestesa deliherazmne ai sensi dell’art. 124 del D. Lgs. IS .08.2000, n° 267 viene iniziata dggi'ia- 'ﬁuhb]icazionc
all’ Albo Pretorio comunale per quindici giorni consecutivi. ; G R R S

5

Dalla Residenza Comunale, = 3 MAG. ?ﬂ]ﬁ

IL SEGRETARIO GENERALE
* F.to Dott.ssa Glacmta SINANTE COLUCCI

E’ copia confurme all’originale da servire p}ﬁgso amministrativo,
g ):) ]!A\.

Dalla Residenza Comunale,

II sottoscritto Segretario Generale, visti gli atti d"ufficio:
| | ATTESTA
- CHE LA PRESENTE DELIBERAZIONE: . .+ =
MG diﬂr

E* stata affissa all’albo pretorio per quindici giorni consecutivi: dal al _2_2_&16_2%
senza feclami; _ . . . S :
"{ E’ divenuta esecutiva il gluma /{ - “-5 ZGQ(

)g’perché decorsi gg. 10 dalla pubblicazione, ai sensi dell’art. 134 comma 3 T.U.E.L. 267/2000;
O perché immediatamente eseguibile, ai sensi dell’art. 134 comma 4 T.U.EL. 26?4’20?}0.‘ o

Dalla Residenza Comunale, 0 1 Gl ?ﬁﬂﬁ

L ZL SEGRETARIO GENERALE
;EG .r-m'é".tF‘,t.o‘
a"ie*i " S




OPIANO GENERALE DEGLI IMPIANTI PUBBLICITARI

NORME TECNICHE DI ATTUAZIONE

TITOLO 1- AMBITO DI APPLICAZIONE

Art. 1~ Contenuti del piano

1.1 Tl presente Piano determina gli ambiti del territorio dove ¢ consentita I’installazione dei mezzi di
pubblicita esterna pubblici e privati, ne individua la tipologia e ne definisce la localizzazione. nel
territorio comunale, tenendo conto delle esigenze di carattere economico e sociale, di tutela
ambientale e delle esigenze di traffico e sicurezza della circolazione.

Art. 2 — Quadro Normative di Riferimento _

2.1 La normativa contenuta nel presente Piano regolamenta la materia degli impianti pubblicitari in
applicazione del d. lgs. n. 507 del 15 novembre 1993 e del Codice della Strada con relativo
Regolamento di Attuazione.

2.2 1l Piano integra ed aggiorna quanto disciplinato al capo IIT del Regolamento Comunale per
I’ Applicazione dell'Imposta sulla Pubblicita approvato con deliberazione di C.C. n. 76 del 29
novembre 1994, nonché nel Regolamento Comunale per I’Effettuazione del Servizio delle
Pubbliche Affissioni approvato con deliberazione del C.C. n. 75 del 29 novembre 1994,

Art. 3 — Impianti disciplinati dal presente piano

Al fini della applicazione della disciplina prevista nel Piano i mezzi pubblicitari si distinguono in:
I) insegna d’esercizio;

II) preionsegna;

III) sorgente luminosa;

1V) cartello;

V) striscione, locandina e stendardo;

VI) segno orizzontale reclamistico; |

VII) impianti pubblicitario di servizioj

VIII) impianto di pubblicita e propaganda.

I) Insegna d’esercizio: scritta in caratteri alfanumerici, completata eventualmente da simboli e da
marchi, realizzata e supportata con materiali di qualsiasi natura ed installata nelle sedi dell’attivita a
cui si riferisce o nelle pertinenze accessorie alla stessa puo’ essere:

- frontale: dimensione variabile;

- bandiera: dimensione variabile.

IT) Preinsegna: la scritta in caratteri alfanumerici, completata da fréccia di orientamento, ed
eventualmente da simboli e da marchi, realizzata su un manufatto bifacciale e bidimensionale,
utilizzabile su una sola o entrambe le facce, supportata da una idonea struttura di sostegno,
finalizzata alla pubblicizzazione direzionale della sede ove si esercita una determinata attivitd. Non
puo’ essere luminosa, né per luce propria, né per luce indiretta.

II) Sorgente luminosa: qualsiasi corpo illuminante o insieme di corpi illuminati che, diffondendo
luce in modo puntiforme o lineare g planare, illumina aree, fabbricati, monumenti, manufatti di
qualsiasi natura ed emergenze naturali,

1V) Cartelli: manufatto bidimensionale supportato da una idonea struttura di sostegno, con una sola
o entrambe le facce finalizzate alla' diffusione di messaggi pubblicitari o propagandistici sia



direttamente, sia tramite sovrapposizione di altri elementi, quali manifesti, adesivi, ecc. Puo’ essere
luminoso sia per luce propria che per luce indiretta.

Puo’ contenere anche messaggi variabili. La superficie di esposizione puo’ essere di formato pari a:

- mg. 3;

- mgq. 6;

- mg. 18.

V) Striscione, Locandina e Stendardo: elemento bidimensionale realizzato in materiale qualsiasi,
privo di rigidezza, mancante di superficie di appoggio o comunque non aderente alla stessa
collocato nella sede o nelle pertinenze accessorie delle stesse.

Lo striscione e la locandina possono essere di dimensioni qualsiasi; lo stendardo di dimensione
massima pari amgq. 10.

VI) Segno orizzontale reclamistico: riproduzione sulla superficie stradale con pellicola adesiva di
scrittura in caratteri alfanumerici, di simboli, di marchi, finalizzata alla diffusione di messaggi
pubblicitari o propagandistici. Puo’ essere di qualsiasi dimensione.

VII) Impianto pubblicitario di servizio: qualunque manufatto avente quale scopo primario un
servizio di pubblica utilita nell’ambito dell’arredo urbano e stradale, recante uno spazio
pubblicitario che puo’ anche essere luminoso sia per luce diretta che per luce indiretta.

Gli impianti pubblicitari di servizio si distinguono nelle seguenti categorie:

a) pensiline;

b)  transenne parapedonali;

¢) cestino;
d) panchina;
e) orologi;
f)  totem.

a) Pensiline: struttura di arredo urbano per la copertura delle aree di attesa dei mezzi pubblici,
rigidamente vincolata al suolo ¢ completata da spazi finalizzati alla diffusione dei messaggi
istituzionali, pubblicitari o propagandistici. Il messaggio pubblicitario puo’ avere una dimensione
massima di mgq. 6. :

b) Transenna parapedonale: manufatto posto lungo i bordi del marciapiede in corrispondenza degli
incroci ed in prossimita degli attraversamenti pedonali, composta da una strutfura in metallo con
funzione di barriera recante il messaggio pubblicitario su entrambi i lati. Puo’ avere dimensioni
variabili. |

¢) Cestino: elemento di arredo urbano finalizzato alla raccolta di piccoli rifiuti urbani; esso &
rigidamente vincolato al suolo ed & completato da vivo spazio mono o bifacciale finalizzato alla
diffusione di messaggi istituzionali, pubblicitari o propagandistici. :

d) Panchina: elemento di arredo urbano finalizzato al suolo, & completato da pit spazi monofacciali
finalizzati alla diffusione dei messaggi istituzionali, pubblicitari.

¢) Orologi: orologio montato su palo o colonna contenente anche un supporto per messaggi
pubblicitari di dimensione massima pari a mq. 0,7.

f) Totem: elemento tridimensionale multifacciale, vincolato al suolo, finalizzato alla diffusione dei
messaggi. Pud essere ad illuminazione diretta o indiretta. G

VIII) Impianti di pubblicita o propaganda: qualunque manufatto finalizzato alla pubblicita o
propaganda e non individuabile secondo le definizioni precedenti. Si distinguono in:

a) tenda;

b) gigantografia;

¢) targa;

d) pubblicita su veicoli;

¢) pallone frenato;

/) pubblicita fonica.



a) Tenda: manufatto in tessuto o in materiali flessibili similari, sostenuto da intelaiature a shalzo o
appoggiato, posto esternamente agli edifici, riportante scritta in caratteri alfanumerici completata da
simboli ¢ marchi. Puo’ essere di dimensione variabile.

b) Gigantografia: elemento monofacciale privo di rigidezza che occupa tutta la superficie di
ponteggi o recinzione di cantiere ed & a questi opportunamente ancorato.

¢) Targa: elemento monofacciale non luminoso riportante ’indicazione delle attivita professionali o
similare, ubicata agli ingressi delle sede di attivita, Puo’ essere didimensioni variabili.

d) Pubblicita su veicoli: apposizione di scritte su veicoli di linea e non, di uso pubblico o privato.

e) Pallone frenato: elemento tridimensionale soggetto ad auto-sostentamento, saldamente ancorato a
terra.

f) Pubblicita fonica: forma di pubblicita sonora esercitata con 1’audio di autoveicoli, motoveicoli,
etc. .

Art. 4 — Individuazione degli impianti non compresi nel Piano Generale

4.1 Non sono soggetti alle previsioni del presente Piano, ma rientrano comunque nella disciplina
prevista dalle presenti norme:

a) le installazioni pubblicitarie poste in opera all'interno dei locali adibiti alla vendita dei beni o alla
prestazione di servizi quando la pubblicita esposta si riferisca ad attivitd negli stessi esercitata;

b) gli avvisi al pubblico esposti nelle vetrine o sulle porte di ingresso dei locali e relativi all’attivita
ivi svolta, nonché quelli riguardanti 1’utilizzazione dei servizi di pubblica utilita che non superino la
superficie di mezzo metro quadrato e quelli riguardanti la locazione o la compravendita degli
immobili sui quali sono affissi purché di superficie non superiore ad un quarto di metro quadrato;

¢) la pubblicita comunque effettuata all’interno, sulle facciate esterne 0 sulle recinzioni dei locali di
.pubblico spettacolo qualora si riferisca alle presentazioni in programmazione;

d) la pubblicita dei giornali e delle pubblicazioni periodiche, se esposta sulle sole facciate esterne
delle edicole o nelle vetrine o sulle porte di ingresso dei negozi dove si effettua la vendita;

¢) le comunicazioni pubblicitarie trasmesse all’interno di mezzi di trasporto collettivo;

f) le comunicazioni pubblicitarie effettuate in via esclusiva dallo Stato e dagli Enti Pubblici
Territoriali;

o) le insegne, targhe e simili, la cui esposizione sia obbligatoria per disposizione di legge o
regolamento.

4.2 Non costituiscono criterio di destinazione né le caratteristiche del manufatto, né la collocazione
del mezzo pubblicitario su suolo pubblico o privato, né il carattere temporanco O permanenie
dell’atto autorizzatorio.

Art. 5 — Domanda per 'autorizzazione alla installazione di mezzi pubblicitari

5.1 Le domande volte all’ottenimento dell’autorizzazione alla installazione di mezzi pubblicitari
dovranno indicare, a pena di irricevibilita:

a) nome, cognome, residenza e codice fiscale del richiedente se persona fisica ovvero — se ente, con
0 senza personalitd giuridica, o societd di cui al libro V, titoli V e VI del Codice Civile -
nominativo del legale rappresentante, sede legale e/o sede amministrativa, codice fiscale e/o numero
di partita i.v.a.;

b) copia certificato Registro delle Imprese, se soggetto con obbligo di iscrizione;

¢) copia documento di identitd del richiedente, se persona fisica ovvero — se ente, con O sénza
personalitd giuridica, o societd di cui al libro V, titolo V e VI del Codice Civile — copia del
documento di identita del legale rappresentante;

d) dichiarazione sostitutiva dell’atto di notorieta (legge n. 15/1968, art. 4; d.p.r. n. 403/1998)
attestante che tutte le strutture, di qn si chiede 1’autorizzazione alla installazione, sono state
calcolate nel rispetto della normativa vigente e, pertanto, saranno poste in opera tenendo conto della
natura del terreno c della spinta del vento, in modo da garantirne la stabilita; contemporaneamente
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sollevando 1'Ente Civico da eventuali danni, ragioni o pretese di terzi derivanti dalle installazioni
dei manufatti;
e) progetto, inerente le caratteristiche del mezzo pubblicitario, di cui al successivo art, 6.
elaborato da tecnico abilitato e comprendente 1 seguenti allegati:
1) stralcio planimetrico delle ubicazioni ove si intendono collocare i mezzi pubblicitari;
2) foto con stato del luogo e fotomontaggio con riprodotto il mezzo pubblicitario;
f) polizza assicurativa di copertura per responsabilita danni causati a terzi dai mezzi pubblicitari di
cul si richiede I’installazione.
g) Titolo abilitativi edilizio ove previsto e in tal caso in alternativa alla documentazione di cui al
punto e).

Art. 6 — Caratteristiche generali dei mezzi pubblicitari

6.1 T cartelli e gli altri mezzi pubblicitari non luminosi devono avere le caratteristiche ed essere
installati con le modalita e cautele prescritte dall’art. 49 del Regolamento di Attuazione del Codice
della Strada e con I’osservanza di quanto stabilito dalle presenti norme. _
6.2 La installazione di pannelli e di altri mezzi pubblicitari luminosi & soggetta alle limitazioni e
cautele stabilite nelle presenti norme.

6.3 1l bordo inferiore dei mezzi pubblicitari installati ai margini laterali delle strade e dei
marciapiedi deve essere posto ad altezza minima, in ogni suo punto, di mt. 2,20.

6.4 L’installazione di mezzi pubblicitari non deve essere di impedimento alla circolazione di
persone con ridotta capacita motoria. . :
6.5 I mezzi pubblicitari devono essere realizzati in materiali non deperibili e resistenti agli eventi
atmosferici. )

6.6 I sostegni ed i supporti di sezione circolare devono avere un deposito inamovibile, antirotazione,
sia per il mezzo pubblicitario che per 1’ancoraggio al terreno, nonché devono essere adeguatamente
protetti contro la corrosione. B
6.7 1 punti di ancoraggio delle strutture devono essere realizzati in calcestruzzo, con dosaggio,
dimensione e sezione sufficienti a sopportare le strutture stesse. ' _ :
6.8 All’atto della installazione dei mezzi pubblicitari devono essere adottati tutti gli accorgiment
necessari per un eventuale ripristino delle strutture e delle pavimentazioni su cui si & intervenuto.

TITOLO II - DIMENSIONAMENTO DEL PIANO ED AMBITI DI INTERVENTO

Art. 7— Definizione del quadro di riferimento

7.1 Gli impianti pubblicitari di cui al Titolo I del Piano sono in parte esistenti ed in parte da
realizzare. !

7.2 Non rientrano tra le fattispecie contemplate dal presente Piano i segnali turistici e di territorio ex
art. 134 del Regolamento di attuazione del Codice della strada. Tali strutture non sono infatti da
considerare mezzi pubblicitari se conformi alle caratteristiche di cui alla risoluzione Min Fin n.
48/E/IV/7/609 del 1 aprile 1996. '

Art. 8 — Dimensione del Piano .

8.1 In conformita a quanto previsto dagli artt. 7 e 8 del Regolamento comunale per I'effettuazione
del servizio delle pubbliche affissioni approvato con delibera di C.C. n. 75 del 29 novembre 15.‘943
in tutto il territorio comunale & consentita una superficie di spazi per pubbliche affissioni di
proprieta comunale pari mq. 12 ogni mille abitanti, cosi ripartita:

- superficie per affissioni di manifesti di natura istituzionale/sociale 20%;
- superficie per affissioni di manifesti di natura commerciale 70%;
- superficie concedibile ai soggetti di cui all’art. 20

del d. lgs. n. 507 del 15 novembre 1993 10%.



6.2 Ciascun impianto reca, in alto o sul lato destro, una targhetta con I’indicazione “Comune di
Bemnalda — Servizio Pubbliche affissioni” ed il numero di individuazione dell’impianto.

8.3 La superficie massima degli impianti di proprietd privata & determinata in mq. 1.400, potendo
essere modificata dal Consiglio Comunale, contestualmente alla delibera di approvazione
dell’imposta della pubblicita e delle affissioni. La superficie degli impianti di proprietd privata
dovra essere cosi ripartita:

- superficie pubblicitaria su mezzi ordinari mgq. 1000;

- superficie pubblicitaria collegata all’arredo urbano mgq. 500.
8.4 1l Piano si potra attuare nell’ambito delle superfici consentite restano escluse dal presente
dimensionamento le superfici relativi agli striscioni e agli stendardi (sub art. 3-V), agli impianti su
tenda (sub art. 3-VIII-a), alle targhe (sub art. 3-VIII-c), pubblicita su veicoli (sub art. 3-VIII-d).

Art. 9 — Ambiti di intervento

9.1 Le parti del territorio comunale, si distinguono nelle seguenti zone a caratteristiche omogenee:

- Zona 1 — Centro Storico. E’ formata dalle parti del territorio comunale caratterizzate dalla
presenza di una stratificazione insediativa nel tessuto di antico impianto e delimitato cosi come
da allegato A.

- Zona 2 — Aree ad uso prevalentemente residenziale. E’ formata dalla parte del territorio di uso
prevalentemente residenziale e delimitato cosi come da allegato A.

- Zona 3 — Area industriale, commerciale, terziaria. E’ formata dalle aree occupate per intero o
in prevalenza da sedi di attivita produttiva, industriali, commerciali e di servizio e delimitato
cosi come da allegato A.

TITOLO IIT - NORMATIVA DI ZONA

Art, 10 — Impianti ammessi

10.1 Zona 1- Centro Storico

Nella zona 1 sono ammesse seguenti tipologie di impianti:
- insegne d’esercizio;

- tenda;

- targa.

Tali impianti devono comunque rispettare le condizioni generali che seguono:

. E’ vietata qualsiasi forma di installazione di impianti pubblicitari sui palazzi o manufatti di
rivelante importanza storica.

. In ossequio al d. lgs. n. 42 del 22 gennaio 2004 nell’ambito in prossimitd 0 comunque in

vista di luoghi sottoposti a tutela di beni culturali o ambientali non é comunque consentito il rilascio
di autorizzazioni richieste successivamente all’entrata in vigore del presente piano, salvo
autorizzazione della Soprintendenza.

. La colorazione degli impianti—pubblicitari non dovra contrastare con la struttura
architettonica sulla quale o presso la quale essa sara collocata.

. Sono preferibili impianti non luminescenti. In ogni caso gli stessi non possono essere a luce
intermittenti e a messaggio variabile.

. In generale non sono ammessi impianti in assenza di marciapiede 0 con marciapiede
inferiore a mt. 1,20, tranne quelli specificamente richiamati nelle prescrizioni che seguono.



INSEGNE DI ESERCIZIO

Sono ammesse insegne frontali dei negozi purché collocate su vani porta e nella misura massima di
cm. 70 di altezza per una larghezza massima pari a quella del vano porta. Sono ammesse misure
maggiori quando trattasi di aziende che, al fine di creare un’immagine aziendale unica sul territorio
nazionale, hanno una tabella standard (marchi depositati).

Le insegne devono essere a filo dei vani preesistenti.

Sono ammesse insegne commerciali o artigianali a bandiera di tipo artistico, le stesse possono
essere esclusivamente installate a muro.

Esse devono essere realizzate in ottone, bronzo, rame ed avranno altezza massima di cm. 70 ed una
sporgenza massima di cm. 90.

Le stesse devono poste ad una altezza minima da terra di mt. 3,50 se aggettanti su marciapiede di
almeno mt. 1,20 o mt. 4,50 su strada priva di marciapiede o minore di mt. 1,20.

Le insegne a bandiera possono avere solo illuminazione indiretta.

TENDE

L’installazione di tende, tendoni e simili sopra I’ingresso di pubblici esercizi ¢ consentita, con
tipologia a sbalzo, solo su strade munite di marciapiede, purche sia rispettata una distanza minima
di ml. 0,90 dal bordo marciapiede ed altezza dal punto piu basso di mt. 2.20.

Sono ammesse bande di forma regolare senza disegno frastagliato, purché compatibili con
1’armonia e 'unitarieta stilistica dell’intero edificio e senza chiusura laterale.

Le tende devono essere posizionate entro la larghezza degli stipiti.

Sono utilizzabili i tessuti di qualsiasi composizione, con esclusione di tutti 1 materiali in fibra
sintetica plastificata o in plastica.

Per i supporti sono ammessi profili in acciaio, ferro battuto, allumino o legno.

i colori utilizzati devono armonizzarsi col contesto circostante. ;

E’ comunque fatto obbligo che le predette tende siano uniformi per I'intero edificio interessato ed in
sintonia con 1’aspetto cromatico e stilistico dello stesso.

TARGA

E’ consentita la collocazione di targhe non luminose a parete, in aderenza ad esse, poste a lato
dell’ingresso dell’edificio, con dimensione massima di cm. 60(b) X cm. 50(h). Le targhe devono
essere in ottone, bronzo, rame.

Le targhe poste in corrispondenza di un unico ingresso devono essere tutte di una unica misura e
materiale e poste intelaiate in un unico supporto di dimensioni massime di mt. 1,20 di larghezza per
mt. 1,50 di altezza.

L’apposizione di targhe relative ad attivitd professionali ed artificiali non & assoggettata alla
richiesta di autorizzazione.

10.2 Zona 2 — Aree ad uso Prevalentemente Residenziale
Nella zona 2 sono ammesse seguenti tipologie di impianti:
- insegna d’esercizio;

- preinsegna;

- cartello;

- striscione, locandina e stendardo;

- segno orizzontale reclamistico;

- impianto pubblicitario di servizioj

- impianto di pubblicita e propaganda.
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INSEGNA D’ESERCIZIO

Le insegne dei negozi o simili da collocarsi su vani porta delle attivita commerciali non possono
avere dimensioni maggiori di cm. 100 di altezza, per una lunghezza non superiore al doppio della
larghezza del vano di ingresso sottostante.

Sono ammesse misure maggiori quando trattasi di insegne di aziende che al fine di creare una
immagine aziendale unica sul tertitorio nazionale, hanno formato standard.

Le insegne non devono sporgere dal filo del muro di oltre cm. 10.

Sono ammesse insegne 2 bandiera solo se di dimensioni inferiori a mq. 1.

Le stesse devono essere poste ad una altezza minima da terra di mit. 3,50 se aggettanti su
marciapiede di larghezza superiore a mt. 1,20, ovvero ad altezza minima di mt. 4,50 in assenza di
marciapiede o, comunque, di larghezza inferiore a mt. 1,20.

Non sono ammesse insegne a bandiera luminose.

PREINSEGNA

Le preinsegne devono essere di dimensione mt. 1,25(b) x mt. 0,25(h), con fondo nero e scritte
gialle. Ai fini della salvaguardia del decoro urbano e dell’uso razionale del territorio & preferibile
che vengano essere installate in gruppi su un unico palo o impianto di sostegno, anche unitamente ai
segnali toponomastici e di direzione.

In corrispondenza degli incroci possono essere installate preinsegne per un numero massimo di
sette.

CARTELLO
Possono essere installati impianti di superficie massima mgq. 3, come da caratteristiche tecniche
specificate nell’allegato B, sia su area pubblica che su area privata.

STRISCIONE, LOCANDINA E STENDARDO

Lo Striscione & un elemento bidimensionale, realizzato in materiale qualsiasi privo di rigidezza,
mancante di superficie di appoggio 0, comunque, non aderente alla stessa. ;

Esso deve essere collocato ad altezza minima di mt. 4,50 da terra tramite ancoraggio a pali 0
supporti altri, previo nulla osta dell’ente proprietario dei pali o supporti alti.

Tale apposizione ¢ finalizzata unicamente alla pubblicita di manifestazioni (artistiche, culturali,
sportive, politiche ¢ ricreative patrocinate da Enti Pubblici, morali, associazioni culturali, sportive,
politiche e ricreative, nonché alla pubblicitd di spettacoli viaggianti e di manifestazioni
commerciali), ed & autorizzata unicamente durante il periodo di svolgimento della manifestazione a
cui si riferisce, nella settimana precedente alla stessa manifestazione € per le ventiquatiro ore
successive.

Lo Stendardo & un elemento bidimensionale, realizzato in materiale qualsiasi privo di rigidezza
delle dimensioni di mt. 1,00x 1,50, mancante di superficie di appoggio 0 comunque non aderenza
alla stessa.

Esso deve essere collocato ad altezza minima di mt .3,50 da terra ed ancorato a pali o supporti altri,
previo nulla osta dell’ente proprietario dei pali o supporti altri.

Lo Stendardo non pud essere luminoso né per luce propria né per luce indiretta.

L’apposizione di Stendardi & finalizzata unicamente alla pubblicitd di manifestazioni (artistiche,
culturali, sportive, politiche e ricreative patrocinate da Enti Pubblici, morali, associazioni culturali,
sportive, politiche ricreative, nonché alla pubblicita di spettacoli viaggianti e di manifestazioni
commerciali) ed & autorizzata unicamente durante il periodo di svolgimento della manifestazione a
cui si riferisce, nella settimana preceédente alla stessa manifestazione e per le ventiquattro ore
successive.



IMPIANTI PUBBLICITARI DI SERVIZIO

Transenna parapedonale: & un manufatto posto lungo i bordi del marciapiede in corrispondenza
degli incroci ed in prossimitd degli attraversamenti pedonali, ovvero a protezione delle zone
pedonali; & composto da una struttura in metallo massima di mt. 1 recante il messaggio pubblicitario
su entrambi i lati.

La transenna parapedonale non pud essere luminosa sia per luce propria, sia per luce indiretta, non
pud recare messaggi affissi.

La superficie destinata alla pubblicita non deve superare i mq. 1,80 su ogni lato.

PANCHINA
TOTEM

IMPIANTO DI PUBBLICITA’ E PROPAGANDA
Tenda: medesime caratteristiche di cui alla Zona 1.
Targa: medesime caratteristiche di cui alla Zona 1.

10.3 Zona 3 — Industriale, commerciale,terziaria

Nella zona 3 sono ammesse tutte le tipologie di impianti pubblicitari di seguito elencati:
- insegna d’esercizio;

- preinsegna;

- cartello;

- striscione, locandina e stendardo;

- segno orizzontale reclamistico;

- impianto pubblicitario di servizio;

- impianto di pubblicita e propaganda.

INSEGNA D’ESERCIZIO
Medesime caratteristiche di cui alla Zona 2.

PREINSEGNA
Medesime caratteristiche di cui alla Zona 2.

CARTELLO - _
Impianto: possono essere installati impianti di superficie massima mq. 18, come da caratteristiche
tecniche specificate nell’allegato C, sia su area pubblica che su area privata.

STRISCIONE, LOCANDINA E STENDARDO
Medesime caratteristiche di cui alla Zona 2.

IMPIANTI PUBBLICITARI DI SERVIZIO
Medesime caratteristiche di cui alla Zona 2.

PANCHINA
TOTEM
IMPIANTO DI PUBBLICITA’ E PROPAGANDA

Tenda: medesime caratteristiche di cui alla Zona 1.
Targa: medesime caratteristiche di cui dlla Zona 1.



Art. 11 - Documentazione edilizia

11.1 In ossequio al D.Lgs. 42/04 ed alla L.R. 53/90 nonch¢ a quanto previsto in materia da D.P.R.
380/01, chiungue intenda provvedere all’installazione di impianti pubblicitari oggetto del presente
Regolamento, dovrd richiedere al Servizio FEdilizia Privata i seguenti titoli abilitativi ed
autorizzazioni di carattere edilizio:

- N.O. ambientale e paesaggistico;

- Dichiarazione di Inizio Attivita o Permesso a Costruire.

Resta inteso che dall’ottenimento dei suddetti titoli e/o autorizzazioni edilizie sono esentate le
stallazioni tese al soddisfacimento di esigenze meramente temporanee € nhOn ricorrenti
periodicamente.

Sono fatti salvi, inoltre, per la loro irrilevanza ai fini urbanistici ed edilizi gli impianti di cui all’Art.
3 Punto TII, Punto V, Punto VI, Punto VIII b,d.e.f.

Art. 12 - Ubicazione degli impianti _
12.1 Nell’intero territorio cittadino, & vietata la collocazione di qualsiasi impianto pubblicitario non
conforme alle prescrizioni del presente Piano.

12.2 Le distanze fra gli impianti ubicati nei vari ambiti di intervento sono di mt. 15 per quelli
installati frontalmente e di mt. 2 per quelli installati lateralmente.

12.3 E’ vietata qualsiasi forma pubblicitaria sul muro di cinta e nella zona di rispetto dei cimiteri,
sugli edifici adibiti a sedi di ospedali, chiese e/o altri edifici pubblici.

12.4 L’affissione di manifesti, lungo o in prossimita delle strade, fuori e dentro i centri abitati, &
consentita esclusivamente sugli appositi supporti.

125 E vietata la collocazione o I’ancoraggio di qualsiasi impianto pubblicitario su piante ©
sostanze arboree. _

12.6 La collocazione in opera degli impianti non deve pregiudicare anche parzialmente la visibilita
di regolatori di traffico ( cartelli, indicatori, impianti semaforici,) o di altre indicazioni di interesse
pubblico; '

12.7 In una stessa strada potranno essere posizionati cartelli supporti informativi e stendardi per le
pubbliche affissioni con orientamento o solo orizzontali o solo verticali ed allineati con uguali
altezza dal piano stradale. :

Art. 13 — Pubblicita per conto terzi sui veicoli adibiti a trasporto di linea e non, e bus navelta

13.1 Detta pubblicitd non potra essere luminosa o rifrangente ai sensi dell’art. 57 del Regolamento

di attuazione del Codice della Strada e successive modificazioni e integrazioni. Sui veicoli adibiti a

trasporto di linea e non, la pubblicita & ammessa alle seguenti condizioni:

- che non sia realizzata mediante messaggi variabili;

- che non sia esposta nella parte anteriore del veicolo;

- che sulle altre parti del veicolo sia limitata alle superfici distanti dai dispositivi di segnalazione
visiva e di illuminazione delle targhe in modo tale da non ridurre la visibilita e la percettibilita
degli stessi.

- che sia contenuta entro forme geometriche regolari;

- che, se realizzate mediante pannelli aggiuntivi, gli stessi non Sporgono oltre tre centimetri,
rispetto alla superficie sulla quale sono applicati. _

13.2 La pubblicitad per conto terzi sui veicoli utilizzati per bus-navetta, ¢ ammessa alle seguenti

condizioni:

- che I’automezzo sia nella piena disponibilita di colui che effettua la pubblicita;

= che sia realizzata con un massimo di due mannelli monofacciali rettangolari con dimensioni
massime di em. 200 x cm. 50 in relazione alle dimensioni del veicolo, con sporgenza massima

9



non superiore a cm. 3 rispetto alla superficie del veicolo, saldamente ancorati alle fiancate
dell’automezzo.

13.3 L’apposizione di scritte e messaggi pubblicitari rifrangenti & ammessa sui veicoli unicamente

alle seguenti condizioni:

- che la pellicola utilizzata abbia caratteristiche di rifrangenza non superiori a quelle di classe 1;

- che la superficie della parte rifrangente non occupi pili di 2/3 della fiancata del veicolo e
comunque non sia superiore a mq. 3;

- che il colore bianco sia contenuto nella misura non superiore a 1/6 della superficie;

- che sia esposta unicamente sui fianchi del veicolo a distanza non inferiore a em. 70 dai
dispositivi di segnalazione visiva e che non interessi le superfici vetrate;

- che non sia realizzata mediante messaggi variabili.

13.4 In tutti 1 casi di cui ai commi precedenti, le scritte i simboli e le combinazioni di colori non

devono ingenerare confusione con i segnali stradali e in particolare non devono avere forma di

disco o triangolo, disegni confondibili con i simboli segnaletici regolamentari di pericolo, obbligo,

prescrizione o indicazione.

13.5 E’ vietata la pubblicita luminosa all’interno dei veicoli.

TITOLO IV - ADEGUAMENTO AL PIANO, PENALITA’ E SANZIONI

Art. 14 — Rimozione di Installazioni Abusive

14.1 E' considerata abusiva la pubblicitd non autorizzata o effettuata difformemente alle
prescrizioni contenute nell’autorizzazione comunale o, in ogni caso, in violazione alle norme di cui
al Regolamento Comunale per I’Applicazione dell’Imposta sulla Pubblicitd approvato con
deliberazione di C.C. n. 76 del 29 novembre 1994, al Regolamento Comunale per 1’Effettuazione
del Servizio delle Pubbliche Affissioni approvato con deliberazione del C.C. n. 75 del 29 novembre
1994 ed al presente P.G.LP. .

14.2 La pubblicita installata abusivamente deve essere rimossa a cura ¢ spese dell’interessato entro
il termine giorni 15 dalla data in cui ne viene data la comunicazione.

14.3 La comunicazione per la rimozione pud essere disposta anche mediante avviso pubblico alla
cittadinanza divulgando a mezzo di manifesti. Trascorso tale termine si provvede d’ufficio a spese
dell’interessato.

14.4 1 mezzi pubblicitari abusivamente installati su suolo pubblico sono rimossi immediatamente ¢
senza obbligo di preavviso a mezzo di maestranze dell’ Amministrazione Comunale o soggetti
privati, addebitandone le spese relative ai responsabili dell’abuso.

14.5 1l materiale pubblicitario esposto abusivamente di cui si & ordinata la rimozione pud essere
sequestrato a garanzia del pagamento delle spese di rimozione e di custodia, delle somme dovute
per diritti e/o imposta per le relative sanzioni, sopratasse ed interessi.

14.6 L’ordinanza deve stabilire un termine entro cui gli interessati possono chiedere la restituzione
del materiale sequestrato, prevm versamento di una congrua caunone, la cui entitd deve essere
parimenti stabilita nell’atto di cui sopra.

Art. 15— Sanzioni

15.1 Per le violazioni alle norme legislative ed a quelle regolamentari riguardanti 1'effettuazione
della pubblicita si applicano con 1’osservanza delle disposizioni di cui al D.Lgs. 203/98 art. 4
sanzioni amministrative, da un minimo di € 103,29 ad un massimo di €.516,46 per ogni giorno di
esposizione.

15.2 Le violazioni alle norme regolamentari dettate in esecuzione della normativa vigente in
materia, come le infrazioni ai prowedﬁenti relativi alla installazione degli impianti sono punite a
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norma di legge, previa notificazione ai responsabili, nei termini prescritti, degli estremi delle
trasgressioni.

Art. 16 — Vigilanza

16.1 Il Comune di Bernalda, a mezzo del Comando Polizia Municipale, & tenuto a vigilare sulla
corretta attuazione del presente piano, seguendo le disposizioni anche riportate nel Regolamento
Comunale e nella disciplina vigente.

Art. 17 — Obbligo di adeguamento

17.1 Tutti gli impianti esistenti, muniti di regolare autorizzazione e realizzati in completa
conformita alla stessa che non rispondono alle disposizioni delle presenti norme, devono essere
adeguati entro € non oltre 6 mesi dall’entrata in vigore del presente Piano a cura e spese del titolare
dell’autorizzazione.

17.2 1 titolari degli impianti di cui al precedente comma dovranno pertanto, entro ¢ non oltre 60
giorni dall’entrata in vigore del presente regolamento, indirizzare domanda atta ad ottenere la nuova
autorizzazione.

17.3 L’ Amministrazione si pronuncera sull’istanza di adeguamento entro e non oltre 60 giorni dal
suo ricevimento.

17.4 In caso di esito negativo ovvero in caso di mancata istanza di adeguamento, il titolare & tenuto
a rimuovere 1’impianto a proprie cure e spese entro i 6 mesi dall’entrata in vigore del P.G.L.P. salvo
’applicazione delle norme di cui all’art. 13.

17.5 1l presente articolo si applica a tutti i provvedimenti di concessione e autorizzazione per
Iinstallazione di impianti pubblicitari su suolo pubblico e privato.

Art. 18 — Norme di rinvio :
18.1 11 presente piano integra e completa Regolamento Comunale per I’ Applicazione dell'Imposta
sulla Pubblicitd approvato con deliberazione di C.C. n. 76 del 29 novembre 1994, nonché nel

Regolamento Comunale per I’Effettuazione del Servizio delle Pubbliche Affissioni approvato con
deliberazione del C.C. n. 75 del 29 novembre 1994.

18.2 La procedura di autorizzazione prevista negli articoli dei predetti Regolamenti resta invariata.
18.3 Per tutto quanto non previsto dal presente P.G.LP. e dai predetto Regolamenti si fa rinvio alla
normativa vigente in materia.

Art. 19—~ Entrata in vigore
19.1 11 presente Piano entra in vigore a partire dal 1° gennaio 2007. E’ fatto obbligo a chiunque di
rispettarlo e farlo rispettare e di adeguarsi alla normativa in esso prevista.
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